附件5
综合评分细则

一、评审原则
（一）评审小组构成：评审小组由技术评分人员和监督指导人员组成。
（二）评审依据：本评分细则和供应商提交的响应文件。
（三）评审方法：综合评分法。
二、评审标准
供应商提交的报价及资格材料经初核符合要求的进入详评，评审小组将按本评分细则和响应文件为评定依据，采用百分制综合评分法：
（一）价格分（满分30分）
以满足本项目要求且报价最低的供应商报价为基准报价，基准报价得分30分。其余供应商价格分计算公式如下：
某供应商价格分=基准报价/某供应商报价（金额）×30分。
（二）技术分 （满分37分）
（1）质量控制方案（满分9分）：按以下标准对服务商提供的质量控制方案进行评分，质量控制方案包括宣传品设计服务、产品质量及售后服务等内容。
一般（3分）：提供质量控制方案内容不够全面，整体方案尚需完善。
良好（6分）：提供质量控制方案内容完整，基本符合要求，方案基本可行。
优秀（9分）:提供质量控制方案内容完整，契合项目需求，方案合理并具备项目针对性。
（2）项目需求理解（满分16分）：按以下标准对服务商提供的项目需求理解进行评分。
一般（6分）：供应商对项目需求理解浅，设计方案欠缺创新性。宣传品选择较少且未明确工作计划。
良好（11分）：供应商理解项目需求基本准确，设计方案融入品牌形象和活动主题，但创新与个性力度不够。宣传品选择多样，但材质规格尚待细化。工作计划粗略，未明确设计、生产、物流等环节的时间点。
优秀（16分）：供应商深刻理解项目核心需求，设计方案具有针对性，融合品牌形象和活动主题，并富于创新和独特性。宣传品选择丰富且明确各项材质规格。工作计划科学合理，充分考虑了设计、生产、物流等环节，确保按时交付。
（2）供应商业绩（满分12分）：2023以来，如完成过同类项目，对完成该类型项目有经验和成绩，提供相关业绩证明，按以下标准评分。注：项目以合同复印件并加盖供应商公章为准，未提供证明材料的不得分。
一档（4分）：提供省（自治区）和地级市各类活动和会议正式采纳的宣传品设计制作案例1-2个，及宣传品对应实物照片、宣传品设计稿等相关凭证（如有请提供）。
二档（8分）：提供省（自治区）和地级市各类活动和会议正式采纳的宣传品设计制作案例3-4个，及宣传品对应实物照片、宣传品设计稿等相关凭证（如有请提供）。
三档（12分）：提供省（自治区）和地级市各类活动和会议正式采纳的宣传品设计制作案例5-6个，及宣传品对应实物照片、宣传品设计稿等相关凭证（如有请提供）。
（三）商务分（满分31分）
[bookmark: _GoBack]（1）售后服务（满分5分）：对完成本项目服务承诺，合理化建议，提供有针对性的售前、售中、售后服务承诺和质量保障措施。完全满足者得满分，对不达标者逐项减分。
一档（1分）：有承诺进行售后服务，无具体售后措施。
二档（3分）：有承诺进行售后服务，有售后措施，但比较简单。
三档（5分）：有承诺进行售后服务，售后措施完善可操作性较强。
（2）样品品质分（15分）
一档（5分）提供的样品工艺粗糙，表面设计简单，有缺陷，基本能满足我单位需求。
二档（10分）提供的样品外观设计、款式结构、色彩等较好，工艺较好，能较好满足我单位需求。
三档（15分）提供的样品外观设计、款式结构、色彩等优秀，工艺精良，表面工艺完整，能充分满足我单位需求。
（3） 样品数量分（11分）
样品种类包括宣传T恤、宣传品-防晒袖套、宣传品-素色U型枕、宣传品-定制软抄、宣传品-黑色签字笔、宣传品-运动速干毛巾、宣传品-纯棉毛巾、宣传品-旅行套装、宣传品-毛毡袋、宣传品-木质筷子、无纺布宣传袋等。
根据上述样品种类，每提供一种不同类型的样品得1分，满分11分。
（四）政策功能分（2分）
供应商若属于国务院批准的中小企业划分标准确定的中型、小型、微型企业，并提供《中小企业声明函》，则该项得2分。
总分值=（一）+（二）+（三）+（四）
三、评审结果
根据供应商提交的材料进行综合评分，按照得分由高到低顺序得出成交供应商名单，评审得分最高者为成交供应商。评审得分相同的，按报价由低到高排序，评审得分相同且报价也相同的，按技术指标优劣排序。排序第一的供应商为成交供应商。如成交供应商因不可抗力提出不能履行合同，顺位选择第二排名的供应商，以此类推。



